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EIN SHOWCASE AUF BASIS DER STUDIE
“KINDER UND JUGENDLICHE AUF SOCIAL
MEDIA: CHANCEN, RISIKEN UND DER RUF

NACH KLAREN ALTERSGRENZEN” 



Redaktionen arbeiten besonders gerne mit professionell
erhobenen Umfragedaten, weil sie:

Glaubwürdigkeit schaffen: Zahlen liefern Objektivität und
Autorität
aktuelle Stimmungen abbilden: Studien spiegeln, was Menschen
wirklich bewegt
zugespitzte Headlines ermöglichen: „Mehrheit fordert …“,
„Jede*r Zweite glaubt …“
visuell stark sind: Prozentwerte, Rankings und Trends eignen
sich ideal für Grafiken
Diskussionen anstoßen: Umfragen sind Treiber öffentlicher
Debatten
echten Mehrwert bieten: Exklusive Daten sind für Redaktionen
relevanter Content

Genau hier setzen wir an.

Zahlen, Daten und Fakten sind für Journalist*innen weit mehr
als bloßes Beiwerk. Richtig eingesetzt, liefern sie
Orientierung, Glaubwürdigkeit und starke Geschichten. Markt-
und Meinungsforschung wird damit zu einem der wirkungsvollsten
Instrumente moderner PR- und Öffentlichkeitsarbeit.

Als Markt- und Meinungsforschungsinstitut mit Fokus auf
medienwirksame Studien verbinden wir Research mit
Storytelling: Wir liefern nicht nur valide Daten, sondern
Themen mit Nachrichtenwert, die aufgegriffen, zitiert und
diskutiert werden.

WARUM UMFRAGEN FÜR MEDIEN SO ATTRAKTIV SIND:

ZAHLEN SIND KEIN SELBSTZWECK. SIE MÜSSEN GESCHICHTEN ERZÄHLEN.

Wir suchen bewusst nach Konflikten, Gegensätzen, Trends,
Klischees oder Überraschungsmomenten – denn genau das macht
Daten berichtenswert.



Wie gut das funktioniert, zeigt unsere aktuelle Studie zum
Thema “Social-Media-Verbot für Kinder und Jugendliche”.

Die Umfrage traf einen hochaktuellen gesellschaftlichen Nerv:
Eltern, Politik, Bildungseinrichtungen und Plattformbetreiber
diskutierten intensiv über Schutz, Verantwortung und
Regulierung im digitalen Raum.

SHOWCASE: 
SOCIAL-MEDIA-VERBOT FÜR KINDER & JUGENDLICHE







Warum diese Studie medial funktioniert hat:

Hoher Nachrichtenwert durch gesellschaftliche Relevanz
Klare, zitierfähige Kernergebnisse
Emotionaler Bezug (Kinder, Verantwortung, Schutz)
Anschlussfähigkeit an laufende politische und mediale Debatten
Saubere Methodik & Transparenz

Baumarkt | Do it yourself-Report – So renoviert Österreich
Gartencenter | Der Grüne Daumen Barometer – So gartelt Österreich
Schaumwein – Produzent | Bubble Report – Wie wir Feste feiern
Sporthandel | Sportreport – So aktiv ist Österreich
Ketchup-Marke | Der große Grillreport 
Kaffee-Hersteller | Kulturgut Kaffee 
Reiseveranstalter | Reise Kompass 
Mobilfunk-Anbieter | Always On – Nicht ohne mein Handy
Partnerbörse | Österreichs große Singlestudie 
Mode Marke | Fashion Report 
Hundefutter-Marke | Haustier-Monitor – Der große Fellnasen-Report
Buchhändler | So liest Österreich 2026 
Job-Plattform | New Work Barometer – Die GenZ und der Arbeitsmarkt

EIN PAAR BEISPIELE AUS DER PRAXIS FÜR MARKEN UND UNTERNEHMEN:

Gerne entwickeln wir auch für Ihre Marke, Ihr Unternehmen oder Ihre
Botschaft ein Konzept, wie Sie mit Markt- und Meinungsforschung maximale
Publizität generieren können. Wir begleiten Sie von der Idee über die
Konzeption und die Entwicklung der Fragen bis hin zur Verbreitung der
gewünschten Botschaften. Immer mit einem klaren Ziel vor Augen:
größtmögliche Effizienz und Effektivität.

NEUGIERIG GEWORDEN?
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Markt- und Meinungsforschung ist heute weit mehr als reine Analyse. Richtig konzipiert
und kommuniziert, wird sie zu einem wirkungsvollen Instrument für die PR- und
Öffentlichkeitsarbeit. Studien mit klarem Newswert setzen Themen, schaffen
Orientierung und stärken die Glaubwürdigkeit von Unternehmen und Organisationen. Sie
liefern nicht nur fundierte Daten, sondern stoßen Diskussionen an, erzeugen mediale
Aufmerksamkeit und sorgen für nachhaltige Reichweite. Unsere Arbeit zeigt: Wenn
Research auf Storytelling trifft, werden aus Zahlen Headlines.

FAZIT

Markt- und Meinungsforschung überzeugt nicht nur inhaltlich, sondern
auch wirtschaftlich. Studien mit hohem Nachrichtenwert erzielen einen
medialen Gegenwert, der die Marktforschungsinvestition um ein
Vielfaches übertrifft. Sichtbarkeit, Reichweite und redaktionelle
Berichterstattung entstehen ohne klassische Media-Kosten –
glaubwürdig, effizient und nachhaltig. So wird Research zu einem der
wirkungsvollsten und kosteneffizientesten PR-Instrumente.


