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August 2025



Umfrage-Basics | Studien-Steckbrief

Auftraggeber Eigenstudie in Kooperation mit WOMAN

Methode CAWI | Marketagent Online Access Panel

Sample-Größe n = 1.000 Netto-Interviews 

Kernzielgruppe Frauen im Alter zwischen 14 und 75 Jahren | Inzidenz: 100%

Quotensteuerung Sample repräsentativ für die österreichische Bevölkerung | Random Selection | gewichtet

Feldzeit 11.08.2025 - 20.08.2025

Studienumfang 37 Fragen

Mobile Teilnahme 68,3%

Daten-Cleaning 14 Respondent*innen



Zusammensetzung des Samples | n = 1.000
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[...] Worauf könnten Sie für 1 Woche verzichten? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Worauf man am ehesten für 1 Woche verzichten könnte

82,4%

68,6%

63,1%

60,5%

52,0%

46,8%

43,6%

41,5%

39,9%

37,5%

13,7%

0,6%

Alkohol

Sex

Tageszeitung

Fleisch

Video-Streaming (Serien, Filme etc.)

Süßigkeiten

Beauty-Produkte (Gesichtscreme, Mascara etc.)

Auto

Social Media

Kaffee

Smartphone

Auf nichts davon

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

78,0% 79,9% 85,5% 86,1%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

71,6% 67,7% 68,9% 44,2%



Angenommen, Sie haben nur 5 Minuten Zeit, bevor Sie in der Früh Ihr Zuhause verlassen müssen. Was tun Sie bzw. worauf können Sie nicht verzichten? || 

n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Morgenroutine unter Zeitdruck: Was unverzichtbar bleibt

77,2%

62,9%

58,3%

58,2%

29,8%

28,7%

21,6%

16,0%

12,1%

1,1%

Zähne putzen

Haare frisieren

Gesicht waschen

Kleidung wechseln

Hautpflege (z.B. Creme)

Kaffee machen

Parfum verwenden

Make-up auftragen

Handy auf Neuigkeiten checken

Nichts davon



Welche Rolle spielt das Thema "Schönheit und Körperpflege" in Ihrem Alltag? || n=1.000 || 

MW 2,3 (Skala von "1 = Sehr zentrale Rolle" bis "5 = Gar keine Rolle")

Stellenwert von Schönheit und Körperpflege im Alltag

14,5%

49,0%

31,8%

3,3%
1,4%

Sehr zentrale Rolle Wichtige Rolle Mittelmäßige Rolle Geringe Rolle Gar keine Rolle

4,7%

63,5%
69,3%

61,4%
59,9%

63,8%

Sample Total
Generation Z

Millenials
Generation X
Babyboomer



Produkte welcher Kategorien verwenden Sie regelmäßig (zumindest 1 Mal pro Woche)? || n=1.000 || Mehrfach -Nennung möglich

Regelmäßig genutzte Produkte aus dem Beauty- und Pflegebereich

84,3%

71,7%

67,1%

61,4%

59,0%

43,7%

42,5%

38,3%

35,9%

23,7%

23,1%

17,2%

1,5%

Haarpflege / -styling (Shampoo, Kur, Spray etc.)

Gesichtscreme (Tages-/Nachtpflege)

Parfum / Duftspray

Körperpflege (Lotion, Peeling etc.)

Gesichtsreinigung

Lippenpflege / Lippenstift

Wimperntusche

Enthaarung

Sonnenschutz

Eyeliner / Lidschatten

Serum / Gesichtsmaske

Foundation / BB Cream

Keine davon



38,3%

50,3%

51,4%

34,2%

17,8%

Sample Total (n=1.000)

Generation Z (n=245)

Millennials (n=244)

Generation X (n=264)

Babyboomer (n=247)

Generationen

Regelmäßig genutzte Produkte aus dem Beauty- und Pflegebereich
Enthaarung im Detail

Produkte welcher Kategorien verwenden Sie regelmäßig (zumindest 1 Mal pro Woche)? || n=1.000 || Mehrfach -Nennung möglich



Wie viele Minuten pro Tag verwenden Sie normalerweise auf Ihre Beauty-Routine (z.B. Reinigen, Pflegen, Make-up, Haarstyling etc.)? [...] || 

Minuten pro Tag || n=1.000

Zeitaufwand für die tägliche Beauty-Routine

ca. 22 Minuten
durchschnittlicher Zeitaufwand



Wie viele Minuten pro Tag verwenden Sie normalerweise auf Ihre Beauty-Routine (z.B. Reinigen, Pflegen, Make-up, Haarstyling etc.)? [...] || 

Minuten pro Tag || n=1.000

Zeitaufwand für die tägliche Beauty-Routine

10,4%

20,7%

18,6%

15,8%

19,5%

15,1%

Bis zu 5 Minuten 6 bis 10 Minuten 11 bis 15 Minuten 16 bis 20 Minuten 21 bis 30 Minuten Mehr als 30 Minuten

22,3

18,0

Mittelwert

Median



Was ist Ihr Hauptziel bei der Anwendung von Beauty-Produkten [...]? || n=1.000

Hauptmotive für die Nutzung von Beauty-Produkten

39,2%

23,4%

8,7%

7,0%

5,2%

3,3%

1,5%

0,1%

8,3%

3,1%

Gepflegtes Erscheinungsbild

Selbstfürsorge / Wohlfühlen

Hautprobleme verbessern

Alterserscheinungen vorbeugen

Attraktiver wirken

Entspannung

Ausprobieren & Spaß

Auffallen / mich von anderen abheben

Ich habe kein konkretes Ziel

Ich verwende generell nie solche Produkte

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

17,6% 7,4% 6,0% 4,1%



Wie viele verschiedene Beauty-Produkte [...] verwenden Sie an einem durchschnittlichen Morgen? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Anzahl verwendeter Beauty-Produkte am Morgen

7,5%

53,2%

31,1%

7,3%

0,8%

0 Produkte - ich wache 
strahlend auf

1 - 3 Produkte - 
Minimalismus regiert

4 - 6 Produkte - Die 
Essentials

7 - 10 Produkte - Ich habe 
eine Routine

Mehr als 10 Produkte - 
Beauty ist mein Yoga

92,5%

43,2%

52,7%

57,5%

59,4%

Generation Z

Millennials

Generation X

Babyboomer



Welche dieser Eigenschaften sind Ihnen bei einem Gesichtsprodukt am wichtigsten? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Wichtigste Eigenschaften bei Gesichtsprodukten

67,2%

32,5%

31,5%

31,4%

29,0%

22,9%

21,5%

21,3%

18,3%

14,4%

6,4%

3,9%

Feuchtigkeitsspendend

Hautberuhigend / gegen Rötungen

Anti-Aging / straffend

UV-Schutz enthalten

Ohne Mikroplastik

Frei von Duftstoffen / allergikertauglich

Vegan / ohne Tierversuche

Abdeckend / kaschierend

Porenverfeinernd

Mattierend / gegen Glanz

Aufhellend / Glow-Effekt

Nichts davon



Welche dieser Eigenschaften sind Ihnen bei einem Gesichtsprodukt am wichtigsten? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

Mehrfach-Nennung möglich || Generationen im Detail

Wichtigste Eigenschaften bei Gesichtsprodukten

55,0%

45,6%

62,6%

30,8%

71,9%

29,5%

79,3%

24,2%

Feuchtigkeitsspendend

Hautberuhigend / gegen Rötungen

Generation Z (n=241)

Millennials (n=238)

Generation X (n=251)

Babyboomer (n=238)



Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Eigenschaften bei diversen Beauty-Produkten [...]? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

Top-2-Box: sehr wichtig / eher wichtig || n=969

Relevanz verschiedener Produktmerkmale bei Beauty-Produkten

80,2%

51,6%

53,6%

31,9%

38,4%

41,1%

24,7%

23,3%

16,5%

20,3%

13,7%

11,4%

7,5%

2,7%

16,7%

41,3%

37,5%

51,7%

44,9%

40,0%

47,7%

43,5%

44,0%

37,8%

37,1%

38,2%

27,5%

9,2%

96,8%

93,0%

91,1%

83,7%

83,3%

81,1%

72,4%

66,9%

60,5%

58,2%

50,8%

49,7%

35,0%

11,8%

(Haut-)Verträglichkeit

Preis / Preis-Leistungs-Verhältnis

Wirkung / Performance

Konsistenz / Haptik

Dermatologische Tests

Ohne Tierversuche / vegan

Nachhaltigkeit / Umweltfreundlichkeit

Duft

Made in Austria / Made in Europe

Naturkosmetik-Zertifikat

Marke mit gutem/ hochwertigen Image

Art der Verpackung / Dosierung

Bekannte Marke

Empfehlungen von Influencer*innen

1 = sehr wichtig

2 = eher wichtig



Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Nachhaltigkeitsaspekte bei Beauty-Produkten [...]? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

Top-2-Box: sehr wichtig / eher wichtig || n=969

Wichtigkeit von Nachhaltigkeit bei Beauty-Produkten

37,1%

26,0%

24,3%

17,5%

13,8%

13,9%

40,0%

44,4%

41,8%

42,2%

40,5%

35,7%

77,1%

70,4%

66,1%

59,7%

54,2%

49,6%

Vegan und tierversuchsfrei

Produktion in Europa

Recycelbare Verpackungen

Klimaneutrale Marken

Zertifizierungen (z. B. NATRUE, COSMOS)

Nachfüllbare Produkte
1 = sehr wichtig

2 = eher wichtig



Wie viel geben Sie durchschnittlich für Beauty-Produkte (z.B. Serum, Augenpflege, Gesichtscreme, Make-up, Körperlotion, Haarstyling etc.) aus? [...] || 

Basis: Verwenden Beauty-Produkte || Durchschnittliche Ausgaben für Beauty-Produkte in Euro pro Monat || n=969

Durchschnittliche Ausgaben für Beauty-Produkte

29,1%

11,1%

34,9%

8,3%

16,6%

Bis zu € 10,00 € 10,01 bis € 20,00 € 20,01 bis € 30,00 € 30,01 bis € 50,00 Mehr als € 50,00

€ 28,60

€ 20,00

Mittelwert

Median



Wie würden Sie Ihre Beauty-Routine beschreiben? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Selbstbild der eigenen Beauty-Routine

33,2%

30,8%

27,3%

25,4%

20,1%

18,9%

14,5%

7,3%

7,1%

3,2%

1,9%

3,7%

Automatisiert

Effektiv

Pflichtbewusst

Ausbaufähig

Spontan

Liebevoll

Strategisch

Perfektionistisch

Chaotisch

Verspielt

Unnötig

Nichts davon trifft zu

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

22,0% 33,6% 39,8% 37,1%



Stellen Sie sich vor, Ihre Haut könnte mit Ihnen sprechen. Was würde sie Ihnen sagen? || 

Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Stimme der Haut: Wahrnehmung und Bedürfnisse

51,1%

23,5%

17,0%

14,7%

13,2%

9,6%

6,8%

3,8%

3,5%

6,4%

"Danke, dass du mich pflegst."

"Bitte kümmere dich besser um mich."

"Ich liebe deine Morgenroutine."

"Ich bin stolz auf dich."

"Weniger ist mehr!"

"Ich bin gestresst - gönn mir eine Pause."

"Ich fühl mich oft überfordert."

"Bitte wende die Produkte richtig an, so mag ich das nicht"

"Ich wünschte, du würdest mich nicht verstecken."

Nichts davon

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

41,5% 43,2% 54,8% 64,8%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

14,4% 11,7% 7,4% 4,7%



Welche dieser Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu, wenn Sie Beauty-Produkte verwenden? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Persönliche Motivation bei der Verwendung von Beauty-Produkten

40,4%

15,7%

14,7%

10,7%

6,8%

3,1%

2,9%

5,8%

Ich möchte mir selbst etwas Gutes tun.

Ich möchte mich attraktiver fühlen.

Ich nutze sie aus Routine - ohne viel darüber nachzudenken.

Ich möchte kleinen Makeln entgegenwirken.

Ich habe das Gefühl, ich muss sie verwenden.

Ich möchte auf andere einen besseren Eindruck machen.

Es macht mir einfach Spaß.

Nichts davon trifft zu.

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

35,7% 33,7% 42,1% 50,0%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

15,3% 13,9% 7,1% 6,6%



Welcher Typ sind Sie am ehesten in Bezug auf Beauty? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Selbsteinschätzung des eigenen Beauty-Typs

39,0%

33,4%

7,7%

7,7%

4,8%

4,0%

3,4%

Die Natürliche - Weniger ist mehr, Haut statt Make-up

Die Minimalistin - 2, 3 gewohnte Produkte und fertig

Die Faule - Ist mir alles viel zu mühsam

Die Perfektionistin - Ich habe einen hohen Anspruch an mein Äußeres

Die Verspielte - ich experimentiere gerne mit verschiedenen Produkten

Die Unsichere - Ich brauche Beauty-Produkte, um mich sicher zu fühlen

Der Trend-Fan - Ich probiere gerne Neues aus



Wie fühlen Sie sich typischerweise nach dem Verwenden eines Beauty-Produkts? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Gefühlslage nach dem Verwenden von Beauty-Produkten

44,9%

34,6%

23,2%

19,8%

4,7%

1,0%

10,5%

Ich fühle mich wohler in meiner Haut

Ich fühle mich fertig / ready für den Tag

Ich fühle mich attraktiver

Ich fühle mich selbstbewusster

Ich habe das Gefühl, eine Maske zu tragen

Ich habe ein schlechtes Gewissen (z.B. Umwelt)

Nichts davon trifft zu

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

39,3% 37,9% 48,4% 53,9%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

29,6% 20,8% 18,2% 10,5%



Wie fühlen Sie sich typischerweise, wenn Sie keine Beauty-Produkte tragen (z.B. aus Zeitmangel)? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Gefühlslage ohne Verwendung von Beauty-Produkten

35,7%

15,7%

15,3%

12,4%

8,1%

4,9%

31,4%

Ich habe das Gefühl, dass etwas fehlt

Ich fühle mich unattraktiver

Ich habe ein besseres, natürlicheres Gefühl

Ich fühle mich "nackt"

Ich fühle mich unwohl in meiner Haut/ als würden mich andere deswegen anstarren

Ich habe das Gefühl, nicht ich selbst zu sein

Nichts davon trifft zu



Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || Top-2-Box: stimme voll und ganz zu / stimme eher zu || n=969

Haltung zu Wirkung und Nutzung von Beauty-Produkten
Top-2-Box: stimme voll und ganz zu / stimme eher zu

43,9%

45,3%

11,6%

6,0%

4,5%

47,2%

45,0%

43,0%

25,4%

17,9%

91,1%

90,2%

54,7%

31,4%

22,4%

Ich möchte mit meinem Aussehen möglichst authentisch wirken.

Ich verwende Beauty-Produkte, um mich gepflegter zu fühlen.

Mir ist wichtig, wie ich auf andere wirke.

Ich setze Beauty-Produkte gezielt zur Selbstinszenierung ein.

Ich orientiere mich bei der Produktauswahl an aktuellen Trends.

1 = stimme voll und ganz zu

2 = stimme eher zu



Wenn das Konzept "Beauty" ein Gegenstand wäre - was wäre es? Bitte wählen Sie max. 3 Antworten aus. || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Assoziationen mit dem Begriff Beauty als Gegenstand

39,9%

29,0%

22,5%

17,2%

15,0%

12,4%

8,8%

6,2%

2,8%

10,1%

Ein Spiegel

Ein Schutzschild

Ein Kunstwerk

Eine Zauberbrille

Ein Malkasten

Ein Smoothie

Ein Instagram-Filter

Eine leere Verpackung

Ein Daumenkino/ Bilderbuch

Sonstiges



Wenn das Konzept "Beauty" ein Gegenstand wäre - was wäre es? Bitte wählen Sie max. 3 Antworten aus. || 

Basis: Verwenden Beauty-Produkte || Mehrfach-Nennung möglich || Generationen im Detail

Assoziationen mit dem Begriff Beauty als Gegenstand

27,0%

30,5%

27,8%

24,3%

29,7%

19,8%

31,6%

15,6%

Ein Schutzschild

Ein Kunstwerk

Generation Z (n=241)

Millennials (n=238)

Generation X (n=251)

Babyboomer (n=238)



Wenn das Konzept "Beauty" eine Persönlichkeit hätte - wie wäre sie? Bitte wählen Sie max. 3 Antworten aus. || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Assoziationen mit Beauty als Persönlichkeit

41,6%

28,3%

17,7%

14,0%

14,0%

12,3%

11,1%

9,6%

8,5%

7,0%

Eine beste Freundin, die mich unterstützt

Ein Beschützer, der mir Sicherheit gibt

Eine Künstlerin, die sich kreativ ausdrückt

Ein Coach, der mich motiviert

Eine Schauspielerin, die sich manchmal verstellt

Ein Chamäleon, das sich ständig verändert

Eine Perfektionistin, die nie zufrieden ist

Eine Rebellin, die sich nicht anpasst

Ein Star, der alle Blicke auf sich zieht

Sonstiges



Wenn das Konzept "Beauty" eine Persönlichkeit hätte - wie wäre sie? Bitte wählen Sie max. 3 Antworten aus. || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || 

Mehrfach-Nennung möglich || Generationen im Detail

Assoziationen mit Beauty als Persönlichkeit

31,4%

17,4%

25,8%

22,0%

20,0%

36,7%

26,1%

16,0%

19,1%

11,8%

45,0%

33,6%

16,4%

9,4%

7,5%

53,1%

35,9%

12,5%

5,5%

5,5%

Eine beste Freundin, die mich unterstützt

Ein Beschützer, der mir Sicherheit gibt

Eine Künstlerin, die sich kreativ ausdrückt

Eine Schauspielerin, die sich manchmal verstellt

Eine Perfektionistin, die nie zufrieden ist

Generation Z (n=241)

Millennials (n=238)

Generation X (n=251)

Babyboomer (n=238)



Stellen Sie sich vor, Sie könnten durch das Auftragen von Beauty-Produkten eine Superkraft bekommen - welche hätten Sie am liebsten? || 

Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Wunschszenario: Superkraft durch Beauty-Produkte

19,6%

14,1%

13,9%

10,8%

8,0%

6,1%

4,5%

23,1%

Stressfreiheit und Entspannung in Sekundenschnelle

Nie altern

Selbstbewusstsein auf Knopfdruck

Gedanken lesen

Alle anderen verzaubern

Unsichtbar werden, wenn man sich unwohl fühlt

Das eigene Spiegelbild bearbeiten

Ich brauche keine Superkraft - ich bin zufrieden wie es ist



Sie dürfen nur ein einziges Beauty-Produkt mit auf eine einsame Insel nehmen - welches wäre es? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Das eine unverzichtbare Beauty-Produkt auf einer Insel

33%
würden ihre Gesichtscreme 

als wichtigstes Beauty-
Produkt auf eine einsame 

Insel mitnehmen



Sie dürfen nur ein einziges Beauty-Produkt mit auf eine einsame Insel nehmen - welches wäre es? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Das eine unverzichtbare Beauty-Produkt auf einer Insel

33,2%

20,2%

16,4%

7,8%

5,7%

4,5%

1,3%

10,9%

Gesichtscreme

Haarpflege

Rasierer

Lippenpflege

Mascara

Parfum

Foundation

Nichts davon - ich wäre einfach ich

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

25,4% 26,0% 32,0% 49,6%



Welcher Beauty-Unfall ist Ihnen in Erinnerung geblieben? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Unvergessliche Beauty-Unfälle

21,1%

18,0%

14,9%

12,5%

12,4%

9,9%

6,9%

2,3%

30,9%

Friseur-Fiasko

Augenbrauen überzupft

Zu dunkles Make-up aufgetragen

Selbstbräuner-Fleckendesaster

Mascara-Panda-Augen

Lippenstift auf den Zähnen

Zu viel Rouge verwendet

Sonstiges

Ich hatte bisher noch keinen Beauty-Unfall



Was wäre für Sie ein echter Beauty-Notfall? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Echte Beauty-Notfälle

31,8%

25,2%

18,9%

17,4%

12,9%

7,0%

6,3%

2,4%

18,1%

Ich habe meine Augenbraue aus Versehen halb abrasiert

Pickel. Mitten. Auf. Der. Stirn.

Ich habe vergessen meine Beine zu enthaaren und jetzt keine Zeit mehr dafür

Ich habe meine Haare statt mit Shampoo mit Feuchtigkeitscreme gewaschen

Ich habe zu viel Selbstbräuner erwischt

Stromausfall - Glätteisen/ Fön geht nicht

Ich habe mein Lieblingsprodukt verlegt

Sonstiges

Gäbe es für mich nicht - ich bin natur-schön

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

44,7% 42,0% 23,2% 17,6%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

40,3% 25,0% 19,1% 16,8%



Was sollten Ihre Beauty-Produkte nie über Sie herausfinden? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Geheime Wahrheiten im Umgang mit Beauty-Produkten

27,2%

15,3%

12,4%

9,8%

9,2%

9,1%

5,9%

5,1%

34,9%

Dass ich ihren Haltbarkeitshinweis ignoriere

Dass ich mich manchmal ärgere, dass ich sie überhaupt gekauft habe

Dass ich sie nur kaufe, wenn sie im Sale sind

Dass ich sie oft verfluche, weil sie nicht meinen Ansprüchen genügen

Dass ich nie wirklich weiß, wofür sie da sind

Dass ich sie regelmäßig mit anderen Produkten betrüge

Dass ich manchmal vergesse, sie wieder zuzuklappen

Dass ich sie nur wegen der Verpackung gekauft habe

Nichts davon trifft zu



Wenn Ihr liebstes Beauty-Produkt eine Filmrolle hätte - welche wäre es? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969

Filmrolle für das liebste Beauty-Produkt

35,1%

26,4%

11,8%

10,5%

9,0%

5,2%

2,0%

Das nette Mädchen von nebenan

Der stille Held im Hintergrund

Die geheimnisvolle Fremde

Die Verwandlungskünstlerin

Der unterschätzte Sidekick

Der Glamour-Star mit Allüren

Der Bösewicht - aber hot

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

28,7% 32,4% 34,7% 44,6%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

18,8% 11,2% 3,7% 2,3%



Hand aufs Herz: Wie sehr beeinflussen Influencer*innen Ihr Beauty-Verhalten, auch wenn Sie es nicht direkt wahrhaben möchten? || 

Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Einfluss von Influencer*innen auf das Beauty-Verhalten

16,6%

8,1%

6,4%

5,9%

70,0%

Ich entdecke neue Beauty-Produkte oft zufällig auf Social Media.

Influencer*innen inspirieren mich, ohne dass ich sie bewusst "kopiere".

Ich vertraue Empfehlungen auf Social Media mehr als klassischen Werbespots.

Wenn ein Produkt auf TikTok / Instagram gehypt wird, interessiert es mich automatisch.

Nichts davon trifft zu.



Welche Probleme helfen Ihnen Beauty-Produkte (unbewusst) zu lösen? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Welche Probleme Beauty-Produkte (unbewusst) lösen können

26,8%

12,9%

12,6%

12,2%

10,4%

7,2%

6,8%

6,3%

5,2%

40,0%

Müdigkeit / Abgeschlagenheit

Mangel an Selbstliebe

Stress und Unruhe

Unsicherheit in sozialen Situationen

Schlechte Stimmung

Bedürfnis nach Belohnung

Wunsch nach Kontrolle

Bedürfnis nach Aufmerksamkeit

Gefühl der Unzulänglichkeit

Nichts davon

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

21,7% 34,1% 44,4% 59,8%



Welche Spielregeln gelten beim "Spiel Schönheit"? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || Mehrfach-Nennung möglich

Perspektiven zum Spiel rund um Schönheit

46,5%

31,1%

25,7%

12,1%

9,0%

8,3%

6,3%

5,9%

3,8%

15,0%

Es zählt nur, wie du dich fühlst

Jeder kann seine eigenen Regeln definieren

Man kann nur verlieren, wenn man sich vergleicht

Es wird ausschließlich von Medien gesteuert

Es gibt klare Gewinner und Verlierer

Wer seine Karten besonders clever einsetzt, gewinnt

Man muss mithalten können

Es ist ein reines Glücksspiel

Ich liebe dieses Spiel und spiele gerne mit

Ich würde lieber aussteigen aus diesem Spiel

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

36,4% 44,7% 46,9% 58,2%

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

31,9% 28,5% 20,9% 21,9%



Welche Eigenschaften wünschen Sie sich bei Beauty-Produkten der Zukunft? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Erwartungen an die Beauty-Produkte der Zukunft

43,4%

37,7%

35,1%

18,1%

17,4%

9,7%

8,3%

7,3%

3,0%

11,1%

Sie sind rein natürlich

Sie sorgen schneller und stabiler für ein verbessertes Hautbild

Sie passen sich meinem Hauttyp automatisch an

Sie werden individuell nach meinen Bedürfnissen hergestellt

Sie wirken mental entspannend

Sie basieren auf Biotechnologie

Sie sind komplett unsichtbar

Sie verändern mein Aussehen je nach Stimmung

Sie kommunizieren mit meiner Kleidung

Nichts davon

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

23,8% 17,8% 15,6% 15,3%



Welche aktuellen Trends im Beauty-Bereich interessieren Sie besonders? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || n=969 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Interessante aktuelle Trends im Beauty-Bereich

28,9%

19,7%

18,0%

13,2%

9,1%

8,2%

6,3%

3,8%

40,6%

Clean Beauty / Inhaltsstoffe ohne schädliche Zusätze

Skinimalism (weniger ist mehr)

Slow Beauty (nachhaltige, bewusste Pflege)

Personalisierte Produkte (z. B. maßgeschneiderte Cremes)

K-Beauty (Korean Beauty)

DIY-Kosmetik / Selber machen

Tech-Beauty (z. B. Apps zur Hautanalyse)

Genderneutrale Produkte

Ich interessiere mich nicht für diese Trends



Welche aktuellen Trends im Beauty-Bereich interessieren Sie besonders? || Basis: Verwenden Beauty-Produkte || Mehrfach-Nennung möglich || 

Generationen im Detail

Interessante aktuelle Trends im Beauty-Bereich

35,7%

28,1%

24,1%

15,2%

19,7%

9,2%

10,8%

8,7%

21,4%

29,2%

24,0%

15,6%

14,8%

11,9%

9,7%

6,8%

3,0%

37,9%

25,7%

16,0%

18,6%

11,2%

2,7%

7,8%

4,9%

1,8%

48,5%

25,0%

10,6%

13,7%

11,7%

2,3%

6,3%

2,7%

1,6%

54,3%

Clean Beauty / Inhaltsstoffe ohne schädliche Zusätze

Skinimalism (weniger ist mehr)

Slow Beauty (nachhaltige, bewusste Pflege)

Personalisierte Produkte (z. B. maßgeschneiderte Cremes)

K-Beauty (Korean Beauty)

DIY-Kosmetik / Selber machen

Tech-Beauty (z. B. Apps zur Hautanalyse)

Genderneutrale Produkte

Ich interessiere mich nicht für diese Trends

Generation Z (n=241)

Millennials (n=238)

Generation X (n=251)

Babyboomer (n=238)



Thomas Schwabl
Gründer & Geschäftsührer Marketagent

www.marketagent.com

www.marketagent.com

Michaela Strachwitz
Chefredakteurin WOMAN WORLD

www.woman.at

www.woman.at

http://www.marketagent.com/
https://www.woman.at/
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