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Umfrage-Basics

Methode Mobile Research Interviews via Marketagent App

Sample-Grofle n = 186.390 Teilnahmen

Kernzielgruppe Osterreicher*innen 14+

Quotensteuerung Sample reprasentativ fir die dsterreichische Gesamtbevdlkerung | gewichtet
Feldzeit 16. Mai 2021 — 15. Mai 2022

Kategorien Gefdélligkeit, Verstandlichkeit, Glaubwirdigkeit, Einpragsamkeit




Gefalligkeits-Index

Top 10 und weitere Range aus 565 Slogans | Index (-100 bis 100) | Erhebungszeitraum: 16.05.2021 - 15.05.2022

kika | Zeit fur etwas Neues! | n=303 41,0
Pfanner | Fruchtsaft machen kann er, der Pfanner! | n=346 39,9
OSTERREICHISCHES ROTES KREUZ | Aus Liebe zum Menschen | n=327 38,0
Olz - Der Meisterbécker | Jeder schmeckt, dass Olz mit Liebe backt. | n=328 36,3
SCHNEEKOPPE | Einfach gesund leben | n=294 34,3
ratiopharm | Gute Preise. Gute Besserung. | n=324 34,1
sodastream | Gut fur mich, gut fir die Umwelt! | n=342 33,7
Baumit | Ideen mit Zukunft | n=317 33,6
FUSSL ModestraBe | Gonn' dir was Schones! | n=354 33,5
playmobil | Spielerisch die Welt entdecken | n=332 33,0

Platz 50

Exquisa | ...keiner schmeckt mir so wie dieser. | n=303 25,9

Waldquelle | Einfach meine Natur | n=317 | |2]Ei#42 (0]0)

HiPP | Fur das Wertvollste im Leben. | n=360 | 21Ei74 (15]0)

innocent | kleine feine smoothies | n=326 | 2114 2{0]0) 11,3



Verstandlichkeit

Top 10 und weitere Range aus 565 Slogans | Mittelwert (0 bis 100) | Erhebungszeitraum: 16.05.2021 - 15.05.2022

Manner | Manner mag man eben. | n=343

Almdudler | Wenn die kan Almdudler hab'n, geh i wieder ham | n=313

Cif | Stark gegen Schmutz - sanft zu den Oberflachen. | n=317

HARIBO | Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso! | n=319
TEEKANNE | Die Teekanne macht den Tee. Seit 1882. | n=356

Pfanner | Fruchtsaft machen kann er, der Pfanner! | n=346

Olz - Der Meisterbécker | Jeder schmeckt, dass Olz mit Liebe backt. | n=328
Gosser | Gut. Besser. Gosser | n=328

Lattella | Pfeif drauf, lass die Sonne rein und schenk dir ein Lattella ein! | n=333
merci | merci, dass es Dich gibt. | n=312

Frosch | Fur ein Zuhause zum Wohlfuihlen. | n=351

CINEPLEXX | GROSSES KINO | n=320

MARESI | Die Beste Kaffeemilch aus den Alpen | n=321

Magenta | Stark, stérker, Magenta | n=334
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Platz 50 71,3
Platz 100 70,0
Platz 150 68,7
Platz 200 67,6




Glaubwiirdigkeit

Top 10 und weitere Range aus 565 Slogans | Mittelwert (0 bis 100) | Erhebungszeitraum: 16.05.2021 - 15.05.2022

Manner | Manner mag man eben. | n=343

TEEKANNE | Die Teekanne macht den Tee. Seit 1882. | n=356

merci | merci, dass es Dich gibt. | n=312

HARIBO | Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso! | n=319
Pfanner | Fruchtsaft machen kann er, der Pfanner! | n=346

Olz - Der Meisterbécker | Jeder schmeckt, dass Olz mit Liebe backt. | n=328
LiDL | Lidl lohnt sich. | n=358

Recheis | Da bin i daheim. | n=326

Almdudler | Wenn die kan Almdudler hab'n, geh i wieder ham | n=313
SOS KINDERDOREF | Jedem Kind ein liebevolles Zuhause | n=329
Melitta | Es gibt immer einen Grund fur richtig guten Kaffee. | n=341
PENATEN | Wir schiitzen, was wir lieben. | n=314

WIENER STADTISCHE | Ihre Sorgen machten wir haben | n=335

syoss | Professionelle Feuchtigkeitspflege, die man sich leisten kann | n=346
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Platz 50 65,6
Platz 100 64,1
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Platz 200 61,9




Einpragsamkeit

Top 10 und weitere Range aus 565 Slogans | Mittelwert (0 bis 100) | Erhebungszeitraum: 16.05.2021 - 15.05.2022

Manner | Manner mag man eben. | n=343

Red Bull | Red Bull verleiht Flatugel | n=331

Almdudler | Wenn die kan Almdudler hab'n, geh i wieder ham | n=313
HARIBO | Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso! | n=319
TEEKANNE | Die Teekanne macht den Tee. Seit 1882. | n=356
Gosser | Gut. Besser. Gosser | n=328

Die leichte Muh | Die leichte Muh ... gehért dazu! | n=319

merci | merci, dass es Dich gibt. | n=312

MOBELIX | Kost' fast nix | n=344

Olz - Der Meisterbécker | Jeder schmeckt, dass Olz mit Liebe backt. | n=328
Mirabell | Echte Salzburger Mozartkugeln | n=321

Leiner | Der Leiner ist meiner. | n=344

LAGERHAUS | Die Kraft am Land. | n=367

MAGNUM | Lebe deinen Genuss | n=356
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Platz 200 64,3




Die Slogan Check Methode

Gefalligkeits-Index

Beim Slogan Check handelt es sich um ein Bewertungstool der mobilen Marktforschung. Mithilfe dieser Methodik werden seit Marz 2020
bereits knapp 700.000 Bewertungen abgegeben. In Summe befinden sich 565 Slogans aus den unterschiedlichsten Branchen im Test.
Eine Teilnahme ist Uber die Marketagent-Smartphone App mdglich. Den Respondenten werden Slogans vorgelegt, die durch das
Verschieben nach rechts oder links positiv oder negativ hinsichtlich ihrer Gefalligkeit bewertet werden.

pie die Trends Ihre Mein
brgen zahit

... Slogans, die ihnen gefallen, werden
nach rechts geschoben.

Slogans, die den Respondenten nicht
gefallen, werden nach links ...

Auf diese Art und Weise wird spontan und intuitiv die Gefélligkeit erhoben. Es vereint "Gamification", also die spielerische Abbildung eines
Fragebogens auf dem Smartphone, mit groRen Fallzahlen. Dabei geht es jedoch rein um eine intuitive Bewertung, die Treiber und Motive hinter
der jeweiligen Bewertung werden nicht abgefragt.

Das Ergebnis aus den Bewertungen ist ein Index, der sich wie folgt berechnet:

Positive Bewertungen in % — negative Bewertungen in % = Index



Die Slogan Check Methode

Verstandlichkeit | Glaubwurdigkeit | Einpragsamkeit

Daruber hinaus werden die Slogans anhand von drei weiteren Eigenschaften auf einer Skala von 0 bis 100 beurteilt:

Verstandlichkeit

Glaubwurdigkeit

Einpragsamkeit ( Ilhre Meinung zahlt und zahlt
sich aus.

verstandiich




einfach
schnell
fragen.
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