
Glücksreport

Februar 2024



2
[...] Inwieweit würden Sie sich allgemein als glücklich bezeichnen? [...] || n=1.037 || MW 7,0

Allgemeines Glücksempfinden
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Wie glücklich schätzen Sie ganz allgemein die Menschen in Ihrem Heimatland ein? [...] || n=1.037 || MW 6,2

Einschätzung Glückslevel der Menschen im Heimatland
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Summary: [...] Inwieweit würden Sie sich allgemein als glücklich bezeichnen? [...] || 

Wie glücklich schätzen Sie ganz allgemein die Menschen in Ihrem Heimatland ein? [...] || n=1.037

Glückslevel: Eigener vs. der Menschen im Heimatland
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Wann haben Sie sich das letzte Mal so richtig glücklich gefühlt? || n=1.037

Momente des Glücks
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Machen Sie Urlaubsfotos anderer Menschen, die in sozialen Medien (Facebook, Instagram, Pinterest, etc.) gepostet werden, eher  glücklich oder eher unglücklich? || 

n=1.037 || MW 3,3

Einfluss von Urlaubsfotos Anderer auf das eigene Glücksempfinden
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In welcher Altersgruppe ist man Ihrer Meinung nach im Durchschnitt am glücklichsten im Leben? || n=1.037

Alter, in dem die Menschen am glücklichsten sind
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Stellen Sie sich vor, Sie knacken den Lotto-Jackpot. Was würden Sie mit dem Gewinn tun? || n=1.037 || Mehrfach-Nennung möglich

Umgang mit einem Lotto-Gewinn
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Erwerb von Immobilien oder anderen Wertanlagen
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Eine Weltreise
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Aufhören zu Arbeiten
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Mein Traumauto kaufen

Mit einem Personal Trainer abnehmen

Kinder auf Eliteschule schicken

Verjüngungskur

Attraktiveren Partner suchen

Genauso weiterleben wie bisher

Sonstiges

14 - 19 

Jahre

20 - 29 

Jahre

30 - 39 

Jahre

40 - 49 

Jahre
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Verschenken an 

Familie/Freunde
44% 43% 40% 42% 45% 57% 65%
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Einen Lebenstraum 
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35% 35% 28% 19% 22% 16% 8%
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Haben Sie eine Glückszahl? || n=1.037

Glückszahl
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Studiensteckbrief und 
Stichprobenzusammensetzung
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Studiensteckbrief

Institut
Marketagent.com Schweiz AG https://marketagent-schweiz.ch/

Projektleitung: Borislawa Graschew

Forschungsmethode Computer Assisted Web Interviews (CAWI)

Instrument/ Herkunft der Adressen Online-Interviews über die Marketagent.com reSEARCH Plattform

Grundgesamtheit Personen aus der Deutsch- und Westschweiz zwischen 14 und 74 Jahren

Art der Stichprobenziehung Random-quota (mit nachfolgender bevölkerungsabbildender Gewichtung für Deutsch- und Westschweiz)

Quotenmerkmale WEMF-Regionen einfache Gewichtung | Alter, Geschlecht, Sprach-Region (D-CH | W-CH) interlocked

Gewichtete Merkmale
Alter, Geschlecht und Region nach der bevölkerungsabbildenden Soll-Verteilung hinsichtlich dieser Variablen 

für die Deutsch- und Westschweiz

Stichprobengrösse Total N = 1.037 Netto-Interviews

Unschärfebereich für das Total 3.2%-Punkte bei einer Merkmalsverteilung von 50%/50%

Befragungszeit 30.01.2024 - 12.02.2024
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Stichprobe | n = 1.037

Geschlecht

RegionAlter Bildungsniveau

Tief; 
7%

Mittel; 
55%

Hoch; 
38%

Männlich; 
50%

Weiblich; 
50%

8%

15%

19%

18%

19%

15%

6%

14 - 19 Jahre

20 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre

60 - 69 Jahre

70 - 74 Jahre

Deutsch-
schweiz; 

73%

West-
schweiz; 

27%

S

O

Familien & 

Wohnsituation

31%
Paarhaushalt 

ohne Kinder

34%
Paarhaushalt

mit Kind(ern)

8%
Alleinerzieher-

haushalt

4%
Wohngemeinschaft 

ohne Kinder

4%
Sonstiges (Altersheim, 

Studentenheim, …)
19%

Einpersonen-

haushalt



Persönlich für Sie da.
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schnell

individuell
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Wir beraten und unterstützen Sie gerne auf Ihrem Weg zum Erfolg.

Dr. Cornelia Eck

Geschäftsführerin

T +41 43 818 52 14

c.eck@marketagent.com

Jacqueline Rütter

Senior Research Consultant

T +41 43 555 06 51

j.ruetter@marketagent.com

Marketagent Schweiz AG

+41 43 555 06 50

Seefeldstrasse 19

8008 Zürich

Borislawa Graschew

Senior Research Consultant

T +41 43 818 06 53

b.graschew@marketagent.com

Besuchen Sie unsere Homepage: 

www.marketagent-schweiz.ch

mailto:c.eck@marketagent.com
mailto:j.ruetter@marketagent.com
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