
Slogan Check
Österreichs beliebteste und einprägsamste Slogans
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Umfrage-Basics

Methode Mobile Research Interviews via Marketagent App

Sample-Größe n = 438.893 Teilnahmen

Kernzielgruppe Österreicher*innen 14+

Quotensteuerung Sample repräsentativ für die österreichische Gesamtbevölkerung | gewichtet

Feldzeit 31. März 2020 bis 31. März 2021

Kategorien Gefälligkeit, Verständlichkeit, Glaubwürdigkeit, Einprägsamkeit
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Die beliebtesten Slogans
Top 10 und weitere Ränge aus 558 Slogans | Index | Erhebungszeitraum: 31.03.2020 – 31.03.2021
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Manner: Manner mag man eben. (n=910)

ÖSTERREICHISCHES ROTES KREUZ: Aus Liebe zum Menschen (n=928)

sodastream: Gut für mich, gut für die Umwelt! (n=901)

Baumit: Ideen mit Zukunft (n=402)

Pago: Liebe das Leben (n=894)

Ölz - Der Meisterbäcker: Jeder schmeckt, dass Ölz mit Liebe bäckt. (n=917)

iglo: Iss was Gscheit's! (n=857)

Almdudler: Wenn die kan Almdudler hab'n, geh i wieder ham (n=491)

Römerquelle: Belebt die Sinne (n=920)

Frosch: Für ein Zuhause zum Wohlfühlen. (n=516)

Zipfer: Ein Glas heller Freude (n=890)

Österreichische Post: Wenn's wirklich wichtig ist, dann lieber mit der Post. (n=917)

Red Bull: Red Bull verleiht Flüüügel (n=936)

LEIBNIZ: Ein Stück Geborgenheit. (n=512)
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Die einprägsamsten Slogans
Top 10 und weitere Ränge aus 558 Slogans | Mittelwert (0 bis 100) | Erhebungszeitraum: 31.03.2020 – 31.03.2021
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Red Bull: Red Bull verleiht Flüüügel (n=936)

Gösser: Gut. Besser. Gösser (n=913)

HARIBO: Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso! (n=510)

Manner: Manner mag man eben. (n=910)

Almdudler: Wenn die kan Almdudler hab'n, geh i wieder ham (n=491)

Ölz - Der Meisterbäcker: Jeder schmeckt, dass Ölz mit Liebe bäckt. (n=917)

Darbo: In Darbo Naturrein kommt nur Natur rein. (n=386)

fielmann: Brille: Fielmann. (n=912)

dm: Hier bin ich Mensch. Hier kauf ich ein. (n=910)

iglo: Iss was Gscheit's! (n=857)

Pfanner: Fruchtsaft machen kann er, der Pfanner! (n=874)

ADEG: Willkommen daheim. (n=966)

Melitta: Es gibt immer einen Grund für richtig guten Kaffee. (n=930)

WIENER STÄDTISCHE: Ihre Sorgen möchten wir haben (n=897)
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Slogans, die den Respondent*innen 

nicht gefallen, werden nach links ...

… Slogans, die ihnen gefallen, werden 

nach rechts geschoben.

Die Slogan Check Methode
Gefälligkeits-Index

Beim Slogan Check handelt es sich um ein Bewertungstool der mobilen Marktforschung. Mithilfe dieser Methodik wurden seit März 2020 

bereits über 400.000 Bewertungen abgegeben. In Summe befinden sich 558 Slogans aus den unterschiedlichsten Branchen im Test. Eine 

Teilnahme ist über die Marketagent-Smartphone App möglich. Den Respondent*innen werden Slogans vorgelegt, die durch das 

Verschieben nach rechts oder links positiv oder negativ hinsichtlich ihrer Gefälligkeit bewertet werden.

Auf diese Art und Weise wird spontan und intuitiv die Gefälligkeit erhoben. Es vereint "Gamification", also die spielerische Abbildung eines 

Fragebogens auf dem Smartphone, mit großen Fallzahlen. Dabei geht es jedoch rein um eine intuitive Bewertung, die Treiber und Motive hinter 

der jeweiligen Bewertung werden nicht abgefragt. 

Das Ergebnis aus den Bewertungen ist ein Index, der sich wie folgt berechnet:

Positive Bewertungen in % – negative Bewertungen in % = Index
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Die Slogan Check Methode
Verständlichkeit | Glaubwürdigkeit | Einprägsamkeit

Darüber hinaus werden die Slogans anhand von drei weiteren Eigenschaften auf einer Skala von 0 bis 100  beurteilt:

Verständlichkeit

Glaubwürdigkeit

Einprägsamkeit
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