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Schnelligkeit

Markt- und Meinungsforschung dient vielfach
als Fundament fir operative oder strategische
Entscheidungen und hilft so das Fehlerrisiko
zu minimieren und Flops zu verhindern. Da
diese zunehmend schneller getroffen werden
mussen, unterstitzt die digitale Forschung
lhre Entscheidungsfindung zeitnah und liefert
Ergebnisse bereits innerhalb von 48 Stunden.
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Kosteneffizienz

Durch den Wegfall des Interviewers und die
fortgeschrittene Automatisierung bei der
Feldsteuerung und Berichtslegung punktet die
digitale Erhebung mit Effizienz und Effektivitat.
Allen voran bei groBen Stichproben, schwer
erreichbaren Zielgruppen und landeriber-
greifenden Forschungsprojekten werden

die Kostenvorteile besonders schlagend.



VICTORIA'S
SECRET.

And Stefan'’s.
And Amida’s.
And Nina's.

And Ino’'s.

Hohere Anonymititswahrnehmung

Sozial erwtinschtes Antwortverhalten ist
die Kehrseite von Befragungen. Bei Online
Interviews ist dieser Effekt durch die geringere
wahrgenommene Prasenz des Inferviewers
vergleichsweise gering ausgepragt.
Insbesondere bei heiklen Themen empfiehlt
sich daher der Einsatz der digitalen Forschung.
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Hohere Internetdurchdringung

Nahezu neun von zehn Osterreicher*innen unter 70
Jahren nutzen zumindest fallweise das Internet und
sind somit durch unser Instrumentarium erreichbar.
Wahrend die telefonische Erreichbarkeit via Festnetz
und das Antwortverhalten am Mobiltelefon zuriick-
gehen, steigt die Internetpenetration stetig. Dies hat
dazu beigetragen, dass die Online Befragung zum
weltweit wichtigsten Erhebungsinstrument wurde.



Insights

Erreichbarkeit von Nischenzielgruppen

Wir kennen unsere Panelist*innen anhand von bis zu
150 Charakteristika und Eigenschaften. Egal, ob Sie
Vegetarier*innen, Raucher*innen, Hundehalter*innen
oder BMW-Fahrer*innen befragen méchten, wir
erreichen lhre Zielgruppe nahezu streuverlustfrei und
sparen damit Zeit und Kosten.



Riesiger Befragungspool

Bei rund 2.500.000 befragungswilligen
Konsument*innen in unserem Befragungspool
sind Uberforschung und Profitester*innen kein
Thema. Uber Zeitsperren gewiahrleisten wir
eine homogene Panelauslastung und stellen
sicher, dass ausreichend Abstand zwischen den
einzelnen Umfrageteilnahmen liegt. Pro Tag
begriiBen wir rund 2.000 neue Teilnehmer*innen,
die darauf warten, Ihre Fragen zu beantworten.







72 Lander aus einer Hand:

Der ISO-zertifizierte Marketagent Online Access
Pool deckt mittlerweile 72 Markte Uber eigene,
selbst rekrutierte Panelkapazitaten ab. Lander-
Ubergreifende Projekte gehdren daher seit
jeher zu unseren Forschungsschwerpunkten. Nie
zuvor konnten Multi-Country-Studien so effizient
Uber einen Ansprechpartner realisiert werden.






Marketagent:

WORAUF
SIE SALEN
KONNEN!

» ldeenscreening | Konzepttests

« Product Launch Controlling

« Produkttests

«  Online Home Use Tests

« Pricing-Forschung

« Verpackungstests

+ Logotests

«  Namenstests

« Claim- und Slogantests

- Usage & Attitude Studien | Motivanalysen
- Marktsegmentierung | Zielgruppenanalysen
« Markenkernanalysen | Brand Positioning

«  Werbemittel-Pretests

+  Werbemittel-Posttests

« Trackingstudien

« Testimonialtests

» Kundenbefragungen

- Mitarbeiterbefragungen

+  Websitetests

» Online Conjoint Measurement

- Studien mittels Point of Sale Rekrutierung
« Cover Optimizer

« picture.PROOF
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