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Umfrage-Basics

Methode Mobile Research Tool via Smartphone App

Sample-Größe Gesamt: n = 7.012 Interviews | ca. n = 250 pro Sujet

Kernzielgruppe Österreich 14+ Jahre

Quotensteuerung Sample repräsentativ für die österreichische Bevölkerung | gewichtet

Feldzeit Mai 2020

Studienumfang 12 Fragen pro Sujet

Anzahl der Sujets
27 Sujets
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Die Erkenntnisinhalte im Überblick

• Spontanassoziationen

• Likeability / Gefälligkeit

• Verständlichkeit

• Hauptaussage

• Glaubwürdigkeit

• Eigenschaftszuordnung

• Geweckte Emotionen

• Imagewirkung

• Zielgruppen-Zuordnung

• Brand Fit

• Kaufanreiz

• Word of Mouth Potenzial
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Zusammensetzung des Samples | n = 7.012

OÖ

16,6%

Stmk

14,2%

NÖ

18,9%

Ktn

6,4%

Tir

8,5%

Sbg

6,3%

Bgld

3,4%

Vbg

4,4%

W

21,4%

14 - 19

20 - 29

30 - 39

40 - 49

50+

7,9%

16,7%

17,6%

17,6%

40,1%

50,0%
28,0%

Mit Matura

72,0%
Ohne

Matura

50,0%

8,0%

17,0%

17,9%

17,9%

39,3%

7,8%

16,5%

17,4%

17,4%

40,9%
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Die abgetesteten Werbesujets (1)
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Die abgetesteten Werbesujets (2)
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Die abgetesteten Werbesujets (3)
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Inwieweit gefällt Ihnen diese Werbeanzeige alles in allem? || Top-2-Box: Gefällt mir sehr gut/ Gefällt mir eher gut

Gefälligkeit
87,9%

Mazda

85,4%

Audi e-tron

87,2%

Peugeot 208
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Inwieweit empfinden Sie die Botschaft dieser Werbeanzeige als glaubwürdig? || Top-2-Box: Sehr glaubwürdig/ Eher glaubwürdig

Glaubwürdigkeit

88,1%

Volvo

86,6%

Audi e-tron

87,2%

Seat Leon
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Was glauben Sie, könnte diese Werbeanzeige in Ihrem Freundeskreis zum Gesprächsthema werden? || Top-2-Box: Ja, auf jeden Fall/ Ja, eher schon

Word of Mouth Potenzial

53,9%

Audi e-tron

51,2%

Opel Corsa-e

48,5%

Alfa Romeo
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