
Slogan Check
Österreichs beliebteste und glaubwürdigste Slogans



2

Die beliebtesten Slogans
Top 10 und weitere Ränge aus 559 Slogans | Index (-100 bis 100) | Erhebungszeitraum: 31.03. – 15.06.2020
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Manner: Manner mag man eben. (n=468)

Haribo: Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso! (n=92)

EVN: Energie. Wasser. Leben. (n=81)

Österreichisches Rotes Kreuz: Aus Liebe zum Menschen (n=483)

Pago: Liebe das Leben (n=490)

Merci: merci dass es Dich gibt. (n=91)

Ölz: Jeder schmeckt, dass Ölz mit Liebe bäckt. (n=456)

Ludwig: Da fühl' ich mich daheim. (n=520)

Frosch: Für ein Zuhause zum Wohlfühlen. (n=93)

Radlberger: Ein Sommer wie damals (n=476)

McDonald's: i'm lovin it (n=470)

Hofer: Da bin ich mir sicher (n=463)

Österreichische Post: Wenn's wirklich wichtig ist, dann lieber mit der Post. (n=498)

Lidl: Lidl lohnt sich (n=474)
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Die glaubwürdigsten Slogans
Top 10 und weitere Ränge aus 559 Slogans | Mittelwert (0 bis 100) | Erhebungszeitraum: 31.03. – 15.06.2020
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Haribo: Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso! (n=92)

Tekanne: Die Teekanne macht den Tee. Seit 1882. (n=489)

Manner: Manner mag man eben. (n=468)

Ölz: Jeder schmeckt, dass Ölz mit Liebe bäckt. (n=456)

Gösser: Gut. Besser. Gösser (n=494)

Rittersport: Quadratisch. Praktisch. Gut (n=469)

Merci: merci dass es Dich gibt. (n=91)

Mirabell: Echte Salzburger Mozartkugeln (n=511)

Merci: Danke heißt merci. (n=93)

Melitta: Es gibt immer einen Grund für richtig guten Kaffee. (n=510)

Pfanner: Fruchtsaft machen kann er, der Pfanner! (n=453)

Landliebe: Liebe ist, wenn es Landliebe ist. (n=482)

Penaten: Wir schützen, was wir lieben. (n=468)

McDonald's i'm lovin' it (n=470)
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Slogans, die den Respondenten nicht 

gefallen, werden nach links ...

… Slogans, die ihnen gefallen, werden 

nach rechts geschoben.

Die Slogan Check Methode
Gefälligkeits-Index

Beim Slogan Check handelt es sich um ein Bewertungstool der mobilen Marktforschung. Mithilfe dieser Methodik werden seit März 2020 

bereits über 200.000 Bewertungen abgegeben. In Summe befinden sich 559 Slogans aus den unterschiedlichsten Branchen im Test. Eine 

Teilnahme ist über die Marketagent-Smartphone App möglich. Den Respondenten werden Slogans vorgelegt, die durch das Verschieben 

nach rechts oder links positiv oder negativ hinsichtlich ihrer Gefälligkeit bewertet werden.

Auf diese Art und Weise wird spontan und intuitiv die Gefälligkeit erhoben. Es vereint "Gamification", also die spielerische Abbildung eines 

Fragebogens auf dem Smartphone, mit großen Fallzahlen. Dabei geht es jedoch rein um eine intuitive Bewertung, die Treiber und Motive hinter 

der jeweiligen Bewertung werden nicht abgefragt. 

Das Ergebnis aus den Bewertungen ist ein Index, der zwischen -100 und 100 liegen kann und sich wie folgt berechnet:

Positive Bewertungen in % – negative Bewertungen in % = Index
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Die Slogan Check Methode
Verständlichkeit | Glaubwürdigkeit | Einprägsamkeit

Darüber hinaus werden die Slogans anhand von drei weiteren Eigenschaften auf einer Skala von 0 bis 100  beurteilt:

Verständlichkeit

Glaubwürdigkeit

Einprägsamkeit
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