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Umfrage-Basics

Methode Mobile Research Tool via Smartphone App

Sample-Grofle Gesamt: n = 7.012 Interviews | ca. n = 250 pro Sujet
Kernzielgruppe Osterreich 14+ Jahre

Quotensteuerung Sample repréasentativ fur die dsterreichische Bevdlkerung | gewichtet
Feldzeit Mai 2020

Studienumfang 12 Fragen pro Sujet

Anzahl der Sujets 27 Sujets

Investitionskosten EUR 3.250,- zzgl. MwSt. pro Kategorie




Spontanassoziationen
Likeability / Gefalligkeit
Verstandlichkeit
Hauptaussage
Glaubwiurdigkeit

Eigenschaftszuordnung

Die Erkenntnisinhalte im Uberblick

Geweckte Emotionen
Imagewirkung
Zielgruppen-Zuordnung
Brand Fit

Kaufanreiz

Word of Mouth Potenzial



Zusammensetzung des Samples | n = 7.012
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Die abgetesteten Werbesujets (1)
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Die abgetesteten Werbesujets (2)
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Die abgetesteten Werbesujets (3)
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Gefiilligkeit

Mazda (n=259)
Peugeot (n=257)
Audi (n=262)
Sujet 4 (n=253)
Sujet 5 (n=264)
Sujet 6 (n=271)
Sujet 7 (n=256)
Sujet 8 (n=257)
Sujet 9 (n=263)
Landrover (n=257)
Sujet 11 (n=258)
Sujet 12 (n=264)
Sujet 13 (n=255)
Sujet 14 (n=257)
Sujet 15 (n=256)
Sujet 16 (n=263)
Sujet 17 (n=258)
Sujet 18 (n=261)
Suzuki (n=265)
Sujet 20 (n=259)
Sujet 21 (n=260)
Sujet 22 (n=255)
Sujet 23 (n=259)
Sujet 24 (n=262)
Sujet 25 (n=261)
Sujet 26 (n=264)
Sujet 27 (n=256)

32,9% s s o 87,9%
36,4% s o s 87,2%
45,3% oI 85,4%
39,2% s 84,9%
33,2% IR 82,4%
39,0% 2 81,7%
24,0% s s R 79,2%
27,8% s o 7. 78,5%
23,1% s e 77,9%
31,2% s 77,1%
24,3% s e 76,8%
35,7% I 76,8%
37,0% IR 76,7%
32,0% e 76,3%
25,9% s s 75,7%
19,4% s 74,8%
25,3% g s 73,8%
16,8% ISR 73,0%
15,8% s e 71,6%
24,6% e s 71,1%
13,1% s 68,6%
34,1% EEers . 68,0%
26,6% IoTe . 67,2%
25,0% g e 64,6%
18,1% 7% 59,9%
24,3% e 56,1% Gefallt mir sehr gut
13,8%  IINNNZ0TeZ N 44,4% = Gefallt mir eher gut

Inwieweit gefallt Ihnen diese Werbeanzeige alles in allem? || Top-2-Box: Gefallt mir sehr gut/ Geféallt mir eher gut



Glaubwiirdigkeit

Volvo (n=253) 27,0% e I - 88,1%
Seat (n=257) 35,1% s . 87,2%
Audi (n=262) 32,4% SR 86,6%
Sujet 4 (n=259) 31,7% s e 86,4%
Sujet 5 (n=257) 28,5% ST s e 86,1%
Sujet 6 (n=258) 23,1% e s - 85,6%
Sujet 7 (n=255) 30,8% SR 85,0%
Sujet 8 (n=256) 27,2% s I 83,9%
Skoda Kamig (n=258) 22,3% e oy - 83,1%
Sujet 10 (n=257) 29,9% S 83,0%
Sujet 11 (n=264) 23,4% s e 83,0%
Sujet 12 (n=257) 21,0% e s 82,5%
Sujet 13 (n=271) 27,7% s e e 80,3%
Sujet 14 (n=262) 30,6% g e 80,2%
Sujet 15 (n=255) 41,9% e, 79,5%
Sujet 16 (n=264) 24,0% sz eI, 18,89
Sujet 17 (n=263) 22,5% sz~ 78,89
Sujet 18 (n=261) 17,0% e e 78,6%
Sujet 19 (n=263) 28,0% I 77,9%
Sujet 20 (n=259) 20,2% s 7o 77,8%
Sujet 21 (n=256) 22,3% s 76,1%
Sujet 22 (n=259) 18,5% s T, 73.6%
Honda (n=256) 17,5% s 71,9%
Sujet 24 (n=265) 14,0% ST 71,4%
Sujet 25 (n=261) 21,2% e 70,6%
Sujet 26 (n=260) | 10,2% NINSZSIITE  68,0% Sehr glaubwiirdig
Sujet 27 (n=264) 18,8% o 59,5% = Eher glaubwiirdig

Inwieweit empfinden Sie die Botschaft dieser Werbeanzeige als glaubwiirdig? || Top-2-Box: Sehr glaubwiirdig/ Eher glaubwiirdig
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Kaufanreiz

Sujet 1 (n=255)
Sujet 2 (n=253)
Sujet 3 (n=257)
Sujet 4 (n=271)
Audi (n=262)
Sujet 6 (n=259)
Sujet 7 (n=257)
Sujet 8 (n=264)
Sujet 9 (n=264)
Sujet 10 (n=257)

Skoda Superb iV (n=263)

Toyota (n=256)
Sujet 13 (n=257)
Sujet 14 (n=258)
Sujet 15 (n=256)
Sujet 16 (n=258)
Sujet 17 (n=255)
Sujet 18 (n=263)
Sujet 19 (n=261)
Sujet 20 (n=262)
Sujet 21 (n=261)
Sujet 22 (n=259)
Sujet 23 (n=265)
Sujet 24 (n=264)

Honda (n=256)
Sujet 26 (n=260)
Sujet 27 (n=259)

13,7% e A 60,1%

8,8% Iz 51,5%
10,3% T 51,4%
18,6% e 50,2%
16,4% o 48,3%
12,0% s 47,9%
11,2% e I 47,3%
7,8%  Issors—— 46,7%
12,2% I 46,5%
10,4% s s 45,9%
6,4% e E—— 45,9%
7,9% s 44,1%
9,1% e 43,9%
9,4% eI 43,5%
11,3% eI 43,49%
6,3% s s 43,1%
12,1% g 41,0%
9,4% s 40,3%
12,1% s 37,7%
8,6% s Ve 37,4%
7,1% Iz rem—" 36,9%
6,8% NI s 35,2%
5,2% 289 IR 33,69
9,1% 2z e 31,9%
6,4% Iz 31,3%
4,6% Iz 31,2%
6,8% IIN2Ziee—— 29,6%

Und inwieweit regt Sie diese Werbeanzeige an, den/dem beworbenen Inhalt (also das Produkt/ die Dienstleistung bzw. der Empfehlung) zu kaufen, in
Anspruch zu nehmen bzw. nachzukommen? || Top-2-Box: Regt mich sehr stark dazu an/ Regt mich eher dazu an

Regt mich sehr stark dazu an

®Regt mich eher dazu an

m
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Audi (n=262)

Opel Corsa-e (n=255)
Alfa Romeo (n=271)

Sujet 4 (n=253)
Sujet 5 (n=255)
Sujet 6 (n=257)
Sujet 7 (n=257)
Sujet 8 (n=264)
Ford Kuga (n=264)
Sujet 10 (n=264)
Sujet 11 (n=262)
Sujet 12 (n=257)
Sujet 13 (n=257)
Sujet 14 (n=258)
Sujet 15 (n=263)
Sujet 16 (n=256)
Sujet 17 (n=259)
Sujet 18 (n=256)
Toyota (n=256)
Sujet 20 (n=261)
Sujet 21 (n=263)
Sujet 22 (n=258)
Sujet 23 (n=265)
Sujet 24 (n=260)
Sujet 25 (n=259)
Sujet 26 (n=259)
Sujet 27 (n=261)

Word of Mouth Potenzial

15,5% g s 53,99
16,5% s s 51,2%
15,1% s v——— 48,5%
11,3% e 47,6%
16,0% e 44.3%
14,1% R2ZeTe . 43,7%

11,3% v 42,6%
8,0% s 42,6%
7,3% e 42,2%
8,6% R 41,9%
11,6% Rz 41,4%
11,7% o 41,1%
14,7% s 77— 40,4%
12,3% e v 39,0%
10,7% T e 38,4%
7,.9% oA s—— 37,3%
9,0% e 35,3%
9,8% Rz 34,0%
10,3% Iz 33,5%
5,5% I src—— 32,9%
7,7% s — 32,7%
5,5% IIIZesvsmm - 32,1%
6,6% IR 31,7%
51% NIz 31,6%
8,9% 2o 7o 29,6%

8,8% 2o 7ve— 29,5% Ja, auf jeden Fall
9,3% e ovs  27,3% = Ja, eher schon

Was glauben Sie, konnte diese Werbeanzeige in Ihrem Freundeskreis zum Gesprachsthema werden? || Top-2-Box: Ja, auf jeden Fall/ Ja, eher schon

m
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02252 909 009 55

Muhlgasse 59
2500 Baden

L JE ), marketagent

EEEEEEEEEEEEEEEEEEE
¥ \\


http://www.marketagent.com/
mailto:u.jahn@marketagent.com

